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Dilluns 11 de juliol, 15h
Per què cal comunicar ciència?
Cristina Junyent (Secció de Ciència i Societat, Societat Catalana de Biologia)

Dilluns 11 de juliol, 17h
Les revistes cient²ýques professionals
Vicente Alfaro (Departament de Fisiologia UB)

Dimarts 12 de juliol, 15h
El cient²ýc com a divulgador
David Bueno (Departament de Genètica UB)

Dimarts 12 de juliol, 17h
Els gabinets de premsa de les universitats i centres de recerca: el cas de la UB
Rosa Martínez, (Redactora Cient²ýca - Comunicaci· UB)

Dimecres 13 de juliol, 15h
Comunicar ci¯ncia des de la r¨dio
Josep Llu²s Gonz§lez (L’Observatori – Ràdio 4, RNE)

Dimecres 13 de juliol, 17h
La ciència a Internet
Luis Ćngel Fern§ndez Hermana (Assessor periodístic)

Dijous 14 de juliol, 15h
La ci¯ncia a la premsa escrita
Joaquim Elcacho (Responsable de la secció de Ciència i Medi Ambient del diari AVUI)

Dijous 14 de juliol, 17h
El problema de la divulgaci· cient²ýca en els mitjans de comunicaci· de masses
Tom¨s Molina (Cap del Servei Meteorològic, Televisió de Catalunya)

Divendres 15 de juliol, 15h
La confer¯ncia cient²ýca
Josep Clotet (Departament de Biologia Cel·lular - Universitat Internacional de Catalunya)

Divendres 15 de juliol, 17h
Les revistes de divulgaci· cient²ýca
Enrique Coper²as (Subdirector de la revista MUY INTERESANTE)
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La ciència és un dels guanys més interessants de la 
nostra espècie. Però comprendre’n els conceptes i 
els mètodes no és pas fàcil, vol un esforç. Jacques 
Monod aýrmava que ñles t¯cniques de la ci¯ncia 
moderna superen l’enteniment de la major part 
de les persones i són per ells causa d’humiliació 
permanent”. D’altra banda, i en el seu moment, 
Galileu argumentava que mai no havia trobat ningú 
tan ignorant que no pogués aprendre alguna cosa. 
A més, comprendre perquè les coses són com són 
i no dôuna altra manera ®s gratiýcant, fa clamar 
l’Eureka.

De lôinter¯s per desenvolupar la cultura cient²ýca del 
públic se’n diu, en anglès, popularitzar (popularize); 
en francès, vulgaritzar (vulgarizer); en castellà i 
català, divulgar; d’orígens etimològics equivalents. 
Alguns pensadors defensen, però, que la ciència 
no s’ha de divulgar com tampoc no es divulguen 
la música o l’art contemporanis. Músics i artistes 
plàstics pretenen que el ciutadà s’acosti fent un 
petit esforç; esforç que serà recompensat amb el 
gaudi de la comprensió.

El 1951, Warren Weaver, aleshores president de 
l’American Association for the Advancement of 
Science, exposava un argument per justiýcar la 
divulgaci· de la ci¯ncia: ñLa manca de comprensi· 
de la ciència és perillosa tant per a la ciència com 
per al públic; si no hi ha aquest engranatge social 
els cient²ýcs no tindran la llibertat, la comprensi· i 
el recolzament necessaris per al desenvolupament 
imaginatiu i vigorós”. Així, la convicció de la 
immediata postguerra va moure alguns cient²ýcs 
a comunicar els nous descobriments, les noves 
teories que superaven les anteriors a un públic 
no expert. Malgrat aquesta disposició, els primers 
divulgadors procedents de l’acadèmia, com ara 
Isaac Asimov o Carl Sagan, no van ser ben vistos 
pels seus col•legues.

Uns anys més tard, però, de la pròpia comunitat ci-
ent²ýca va sorgir una altra ra·: at¯s que lôaparici· a 
la premsa dels avenços assolits repercutia en l’ator-
gament de ýnan­ament p¼blic, els cient²ýcs van 
acabar concloent que no era tan dolent que apa-
reguessin a la premsa notícies sobre el seu camp. 
Avui, a més, es defensa la divulgació d’informació 
per raons de transparència. Transparència no de-
guda nom®s al fet que la recerca cient²ýca es ýnan-
ça amb diners públics, sinó també perquè cal saber 
quin coneixement se n’obté i, sobretot, com s’aplica. 
Aquestes decisions no les poden prendre els cientí-
ýcs tot sols: cal una participaci· ciutadana.

Però, com ja s’ha dit, la quantitat d’informació 
acumulada i la manca d’esperit crític fomenten la 
desconýan­a. Segons Isaac Asimov: ñlôaspecte 
més trist de la vida en aquests moments és que la 
ciència recull coneixement molt més ràpid del que la 
societat saviesa”. Per això, el paper més important 
que han de jugar els comunicadors per defensar-
se de la implantació del dogma és fer comprendre 
el funcionament de la ci¯ncia: el m¯tode cient²ýc. 
El mateix Miguel de Unamuno a ‘El sentit tràgic 
de la vida’ deia que la veritable ciència ensenya, 
sobre tot, a dubtar i a reconèixer-se ignorant. 

D’altra banda, per tal que el públic conegui i opini 
cal que entengui que la ci¯ncia no ®s infalÅlible. ñEl 
coneixement cient²ýc ®s un corpus dôaýrmacions en 
diversos graus de certesa: algunes més insegures, 
altres gairebé segures, cap absolutament certa”, 
deia Richard Feynman. Segons Indro Montanelli 
la formació d’una opinió pública és la condició 
fonamental del funcionament d’una democràcia. 
Ja tenim, doncs, una altra banda per abordar-la.

Cristina Junyent és doctora en Biologia. Ha estat redactora de 
ciència per al programa REDES (TV2) i col•labora en diversos 
projectes de difusi· cient²ýca de la Societat Catalana de Biologia, 
ýlial de lôInstitut dôEstudis Catalans.

Cristina Junyent
 

Societat Catalana de Biologia

Raons per comunicar ciència
Ref: Revista Re¨lia dôHumanitats, núm. 0 juliol 2004



Noves tendències en la 
comunicaci· cient²þca

Ramon Bartrons
 

Dept. de Ciències Fisiològiques II - Universitat de Barcelona

Ref: COMUNICAR CIÈNCIATreballs de la SCB. Vol. 51 (2001) 17-22

INTRODUCCIč
Com molt bé remarcava C. Sagan (1997), «la cièn-

cia és diferent de moltes altres activitats humanes; 
no perqu¯ els seus practicants estiguin inþuenciats 
per la seva cultura, ni perquè de vegades encertin 
i sovint s’equivoquin (quelcom comú a tota activi-
tat humana), sinó per la passió a formular hipòtesis 
comprovables, per la recerca dôexperiments deýni-
tius que conýrmin o neguin hip¸tesis, pel vigor del 
seu debat substancial i per la voluntat d’abandonar 
idees que sôhan mostrat insuýcients. Si no f·ssim 
conscients de les nostres pròpies limitacions, si no 
busquéssim més dades, si no estiguéssim disposats 
a realitzar experiments
de control, si no respectéssim les proves, avan-

çaríem molt poc en la nostra recerca de la veritat. 
Per oportunisme i timidesa, podr²em ser þingats per 
qualsevol ventijol ideològic sense tenir cap valor on 
agafarnos.»
És difícil saber com es recordarà aquest segle que 

ara acabem, però, sens dubte, el desenvolupament 
cient²ýc i el seu impacte sobre el coneixement i la cul-
tura en seran elements claus. La ciència pot ser a ve-
gades dif²cil dôentendre, pot desaýar creences i seôn 
pot fer un mal ús. La raó per la qual funciona prou 
bé i avança és en part pel seu mecanisme, capaç de 
corregir errors. En la ciència no hi ha preguntes pro-
hibides, ni veritats sagrades. Es valora la diversitat 
d’opinions i s’afavoreixen el debat i la discussió.
Hi ha cient²ýcs de totes les edats, g¯neres, ¯tnies i 

creences que tenen en comú aquest mètode de tre-
ball.
La funció de l’investigador s’ordena al voltant de tres 

activitats bàsiques: la informació, la investigació i la 
comunicació. Aquestes activitats són indissociables: 
informar-se sense buscar condueix, com a màxim, a 
l’erudició; buscar sense informarse és una conduc-
ta neuròtica, mentre que no comunicar les troballes 
nega a la investigació la seva raó de ser, fer progres-
sar el coneixement. 

Tot coneixement es fonamenta en percepcions sen-
sorials i en la capacitat de comunicar aquestes ex-
periències. L’home va desenvolupar, inicialment de 
forma empírica, tota una tecnologia de supervivèn-
cia que va caracteritzar la prehistòria. L’aparició de 
l’escriptura li permeté de conservar, de transmetre 
i d’intercanviar coneixements. La difusió d’aquests 
coneixements es veié fortament incrementada amb 
l’aparició de la impremta. Tal com diu Ong, «la para-
doxa rau en el fet que l’absència de vida del text, el 
seu allunyament del món de la vida humana, la seva 
inalterabilitat visual, assegura la resistència de la 
seva capacitat de ressuscitar en contextos vius, eter-
nament, de la m¨ dôun nombre potencialment inýnit 
de lectors» (Hernández Vaquero, 1992). La comuni-
caci· cient²ýca ha estat un pas decisiu en el desen-
volupament de la ciència. Comunicar és transformar 
el coneixement nou en una informació disponible per 
als altres.

QUĈ ES COMUNICA I ON?
Tot i que podria ser innecessari de remarcar, el pri-

mer requisit per a presentar o publicar un treball cien-
t²ýc ®s tenir dades noves que enriqueixin el coneixe-
ment. Això que sembla tan elemental s’ignora sovint 
en moltes presentacions. El segon, és presentar-ho 
correctament, comunicant la informació essencial als 
lectors i/o oients i convencent-los de l’exactitud de 
les avaluacions i la veridicitat dels resultats. D’acord 
amb Pulido (Hernández Vaquero, 1992), «una co-
municaci· o publicaci· est¨ justiýcada quan ofereix 
informació substancial en el camp del coneixement 
cient²ýc, desenvolupant nous conceptes, fent reava-
luacions crítiques d’investigacions prèvies o ampliant 
coneixements».
La comunicaci· cient²ýca es pot fer de diverses ma-

neres. La més bàsica és la interacció personal que 
s’estableix de forma directa entre individus. Aquest 
és el camí històric que ha seguit la transmissió de 
coneixements. La sort d’un jove que volgués seguir 



la seva vocació per la ciència era trobar un mestre 
experimentat en plena maduresa. L’essencial era 
l’exemple viscut del mestre. Amb paraules de H. G. 
Hers (1991), «el que s’aprèn d’un mestre no són les 
dades cient²ýques, que es poden trobar en la bibli-
ograýa, sin· el rigor amb qu¯ sôexerceix la ci¯ncia i 
l’esperit crític que permet percebre, de la informació 
que ha esdevingut massa abundant, què es pot creu-
re i de què s’ha de dubtar». Això que es considerava 
un privilegi, trobar un mestre crític i sever, s’ha anat 
perdent ýns a arribar a la situaci· actual, en qu¯ les 
relacions personals entre mestre i deixeble poden ser 
totalment inexistents. L’explicació d’aquest fenomen 
prové dels mateixos canvis que ha sofert la recerca 
cient²ýca, els seus interessos i la pressi·, cada dia 
més gran, que pateixen els qui la conreen.
És important destacar clarament les funcions soci-

als, és a dir, la necessitat de transmetre la ciència, 
del procés de comunicació, que ha utilitzat i pot utilit-
zar mètodes i tecnologies diverses. 
Fins fa pocs anys era evident la seqüència que se 

seguia des de la troballa ýns al p¼blic: 
L’investigador comunicava els seus resultats a les 

societats cient²ýques i a les revistes especialitzades, 
i se’n feien ressò els mitjans de comunicació social.
Actualment, la comunicació de la ciència s’ha con-

vertit en un objectiu bàsic per a donar a conèixer els 
resultats assolits en la recerca cient²ýca, per¸ t® tam-
b® altres ýnalitats que dia a dia estan agafant m®s 
rellevància, com ara enriquir els currículums i
la reputació dels investigadors que hi participen, do-

nar fe de projectes espec²ýcs de recerca i centres 
de recerca que han obtingut ajuts i ýnan­ament per 
a desenvolupar-la, justiýcar les despeses realitzades 
en un projecte determinat o, senzillament, fer propa-
ganda d’un producte determinat. Aquests objectius 
diferents fan que la comunicació segueixi camins i 
t¯cniques diverses, i que sovint sôampliýquin els re-
sultats assolits en
recerques espec²ýques ðfet que d·na expectati-

ves futures poc realistesð aproýtant-se de les t¯c-
niques comunicatives de més impacte. Per totes 
aquestes raons, a més d’altres que no concerneixen 
el tema d’aquest article, la comunicació de la ciència 
ha esdevingut un procés cada vegada més impor-
tant; això comporta que els investigadors s’acostin 

m®s i m®s als comunicadors cient²ýcs, professionals 
que dirigeixen les principals publicacions generals i 
cient²ýques, per tal dôaconseguir que els seus resul-
tats tinguin més impacte i rellevància, tant en el món 
professional com social, i així obtenir-ne més rèdits 
cient²ýcs, socials i econ¸mics. 
Totes aquestes consideracions fan que molts cien-

t²ýcs, sobretot en el comen­ament del seu trajecte, 
se sentin empesos per la necessitat de publicar (pu-
blish or perish, publie ou disparais, publicar o deperir 
ðper a m®s informaci·, vegeu Kahn, 1991). Aquesta 
situació de pressió, cada vegada més forta, la patei-
xen tots aquells que participen en la recerca cient²ý-
ca. Aix¸ fa que el control dels resultats que ýnalment 
seran presentats o publicats, de manera que siguin 
validables i reproduïbles i puguin servir com a base 
d’investigacions posteriors, sigui un dels punts més 
importants de la recerca cient²ýca. En aquest punt, 
l’investigador principal hi té una responsabilitat major 
(per a revisió, vegeu Bernhard, 1978; Lodish, 1982; 
Conrad, 1982). Molts dels problemes que han apare-
gut darrerament han estat provocats pel fet que els 
grups de recerca solen ser cada vegada més grans i 
el control dels resultats és més crític. La metodologia 
cient²ýca avan­a r¨pidament i lôinvestigador princi-
pal no sempre té experiència de primera mà de les 
tècniques emprades pels seus col·laboradors. Això, 
juntament amb la pressió per publicar, pot generar 
distorsions en els resultats que fan que no sempre 
siguin reproduïbles. Hi ha prou exemples de frau en 
recerca cient²ýca (Stewart et al., 1987; Engler, 1987; 
Lewin, 1989).
La importància que la ciència i els seus resultats 

tenen en la nostra societat ha fet que, dia a dia, els 
resultats de la recerca tinguin més ressò en tots els 
mitjans de comunicaci·, espec²ýcs i generals. Al ma-
teix temps, la rellevància de resultats determinats i el 
valor econòmic potencial de les seves aplicacions ha 
desplaçat la prioritat dels mitjans en què es comuni-
quen les troballes cient²ýques. Aix², actualment, quan 
es manegen resultats potencialment importants, les 
seqüències més emprades són d’aquest tipus: 
Un cop sôhan conýrmat els resultats caldr¨ decidir 

com es venen. Això dependrà de la seva possible 
transcendència. Alguns investigadors rellevants de 
les principals universitats americanes i europees 



tenen empreses pròpies on desenvolupen la part 
potencialment productiva dels seus resultats. En 
aquests casos, la primera acció serà la de patentar 
la possible aplicació de la troballa. Posteriorment, i 
de forma paral·lela, es presentarà als mitjans de co-
municació social, a alguna de les publicacions cientí-
ýques i a congressos i societats cient²ýques.
En els darrers anys, la recerca cient²ýca ha seguit 

la majoria d’activitats humanes especulatives, i el 
coneixement ha esdevingut un element amb un po-
tencial econòmic i polític cada vegada més impor-
tant. La recerca cient²ýca requereix infraestructures 
complexes i costoses, i investigadors interdisciplina-
ris. Això fa que els organismes que patrocinen les 
investigacions vulguin afavorir-se de la potencialitat 
dels resultats que s’obtenen i marquin objectius es-
pec²ýcs per investigar. Al mateix temps, sôincentiva 
els investigadors a treure proýt dels seus resultats i 
oferir-los a la societat en forma de models d’explota-
ció (patents) que es poden vendre o cedir a empre-
ses, amb un guany consegüent que repercuteix en 
els centres i els investigadors. Com deia W. Bern-
hard (1978), «aquests condicionants de direccionali-
tat i rendibilitat de la recerca estan comportant canvis 
substancials en els equips d’investigació, obligats a 
obtenir resultats ràpids i transcendents, que limiten la 
llibertat i ens allunyen de l’esperit creatiu que havien 
tingut ýns araè.
La rendibilitat que exigeixen les fonts de ýnan­a-

ment obliguen a obtenir resultats ràpids i aquests 
apareixen com l’element clau de comunicació. Cal 
que siguin transcendents i, al mateix temps, repro-
duïbles. Per a contrastar els resultats els directors 
dels equips de recerca utilitzen sovint investigadors 

del mateix equip, fet que suscita desconýances i 
recels, i genera esperits més competitius que col·
laboracionistes.

COMUNICACIč EN REUNIONS I CONGRESSOS
Per acabar, volem repassar el paper dels congres-

sos i de les reunions cient²ýques en la comunicaci· 
cient²ýca. El nombre de reunions va creixent dia a dia 




